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Unidade Curricular: 
Tecnologias do Design de 

Comunicação 

Docente responsável: Sónia Rafael 

Respetiva carga letiva na UC: 6 horas/semana 

Outros Docentes: Isabel Castro e João Ferreira 

Respetiva carga letiva na UC: 1,5h + 1,5h 

ECTS: 6 

 
 

1 — Objetivos de Aprendizagem 

 

A UC de Tecnologias do Design de Comunicação procura enquadrar a tecnologia 

digital no pensamento e na cultura projectual, como um conjunto de ferramentas, 

métodos e técnicas que assistem o Design de Comunicação.  

Tem como objectivos: 

a) Apreender a lógica de evolução de máquinas e dispositivos ópticos e a sua 

convergência digital na construção da Imagem Técnica. 

b) Compreender as alterações introduzidas pela tecnologia digital que conduziram a 

uma mudança da cultura para formas de aquisição, manipulação, armazenamento  

e distribuição da informação mediadas pelo computador. 

c) Saber ler a imagem e conhecer a linguagem visual, os seus códigos e valores,  

e produzir um discurso crítico sobre estes. 

d) Abrir espaço para a experimentação através da manipulação dos elementos da 

linguagem visual e os princípios da percepção e da composição visual.  

e) Proporcionar uma análise crítica da utilização das tecnologias digitais para o 

desenvolvimento das competências fundamentais para projectar, produzir  

e implementar um projecto de Design de Comunicação. 
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2 — Conteúdos Programáticos  

 

1. Tecnologias do Design de Comunicação 

O que é a Tecnologia: evolução histórica e cultural  

Tecnologias no âmbito do Design de Comunicação 

Dispositivos ópticos e a reprodutibilidade da Imagem Técnica 

Tecnologia dos Novos Media e a convergência digital  

 

2. Problemáticas da Imagem 

Retórica da Imagem: linguagem, percepção e composição visual 

Mensagem visual e estratégias de comunicação 

Apropriação e princípios de autoria: original, cópia e sampler    

 

3. Ferramentas Digitais 

Imagem digital, animação por fotograma e video timeline 

Design editorial, tipografia digital, paginação e produção gráfica  

Linguagem interactiva, convenções do ecrã e plataformas web 

 

 

3 — Metodologias de Ensino e Avaliação 

 

A UC possui carácter teórico-prático. Desenvolve-se através de aulas expositivas  

de apresentação dos conteúdos programáticos e de aulas práticas de exercícios  

e tutoriais. 

Os conteúdos da disciplina encontram-se divididos em três módulos – Imagem Digital, 

Design Editorial e Linguagem Interactiva –, desenvolvendo-se um projecto no final de 

cada um. 

A avaliação final contempla:  

– Avaliação contínua (20%), privilegiando a capacidade crítica e de comunicação do 

aluno, a demonstração de conhecimentos e evolução na aprendizagem, a iniciativa  

e a autonomia e, ainda, a assiduidade e participação nas aulas.  

– Avaliação intermédia, que reflete os projectos realizados em cada um dos módulos 

(80%), ponderando a interpretação e correcta aplicação dos conhecimentos expostos, 

o nível de criatividade da abordagem, o rigor de execução e apresentação,  

o cumprimento dos prazos estipulados e os exercícios e tutoriais. 
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Serão admitidos à avaliação final os alunos que reunirem classificação positiva 

decorrente da avaliação contínua e intermédia. 
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5 — Assistência aos alunos  

 

O horário e local de atendimento será publicado pela Coordenação da Licenciatura em 

Design de Comunicação no início de cada semestre. A assistência aos alunos é feita 

mediante marcação e confirmação prévia com os docentes através dos respectivos 

endereços:  

 

Sónia Rafael <s.rafael@belasartes.ulisboa>  

Isabel Castro <isabellopescastro@gmail.com> 

João Ferreira <joaoferreiradesign@gmail.com> 

 

 

 

Faculdade de Belas-Artes da Universidade de Lisboa, 21 de Agosto de 2016. 

 

 

 


