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PROGRAMA CURRICULAR

ANO LETIVO 2017-2018

Unidade Curricular: Cultura Material
Docente responsavel: Victor M Almeida
Respetiva carga letiva na UC: 3 horas

ECTS: 3 ECTS

1 — Objetivos de Aprendizagem

Esta UC pretende constituir um legado tedrico e metodolégico util para o
desenvolvimento de uma perspetiva relativista, multicultural e intercultural sobre a
producao e consumo de objetos nas sociedades contemporaneas.

Alguns objetivos gerais incluem:

a) Conhecimento e compreensao das dimensodes da diversidade cultural e suas
consequéncias na pratica do designer.

b) Demonstrar capacidade de recolher, selecionar e interpretar informacao
relevante para uma fundamentacgao solida por parte do aluno das
abordagens que preconiza e dos juizos que emite, incluindo na sua analise
aspetos sociais, metodologicos e éticos relevantes para a pratica do design.

2 — Conteudos Programaticos

A partir de uma introducao breve a cultural material e a antropologia, a sua
metodologia e compreensdo dos seus conceitos fundamentais, o programa
prossegue destacando as noc¢des de artefacto e cultura material como reflexos da
atividade humana. Esta abordagem sera feita a partir de uma reflexao sobre textos
e casos de estudo na area da antropologia e cultura material, assim como através
da utilizacdo de exemplos etnograficos e registos documentais.

—

Introducao ao olhar antropolégico;

Principais conceitos e perspetivas na analise da cultura e da diversidade
cultural;

Design e producao cultural;

Design e sociedade contemporénea;

Design e globalizagéo;

Cultura sensivel vs cultura material: producéo e consumos;

Apropriacao e identidade na cultura material;
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8. Design como resisténcia: pensar o projeto num mundo em crise

3 — Métodos de Ensino e de Avaliacao
1. Ensino:
a) Aulas centradas na exposicdo do docente, tendo por base a analise e
reflexdo critica de obras incluidas no programa.
b) Aulas centradas na apresentacao, feita pelos estudantes, de leitura de
livros definidos pelo docente.
c) Aulas centradas na apresentacéo, feita pelo docente, de estudos de
caso, seguida de discussdo com os estudantes.

2. Avaliacéo:
a) Preparacéao e realizagdo de uma monografia (40%)
b) Realizacdo de comentarios escritos a leituras propostas (Posts) (30%)
c) Participacéo nas aulas e apresentacao oral de comentarios a assuntos
propostos (30%)

3. Assiduidade:
A admissao a avaliacédo final é determinada por uma presenca obrigatéria
em 80% das aulas.

A monografia, em grupo, incidira sobre a realizacdo de um projeto editorial cuja
tematica explorara os assuntos do Programa, ou seja, como falam os artefactos,
como vivemos o presente e como projetamos o futuro.

As leituras referem-se a recensodes de livros propostos e terdo de ser redigidas
individualmente sob a forma de Posts a colocar no blog da UC.

Havera lugar a apresentacao oral no espaco das aulas de comentarios a assuntos
desencadeados pelo Programa.

Escala de classificacao: 1/20.
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5 — Assisténcia aos alunos
43-feira, das 10:00 as 11:30h, no gabinete 4.13, mediante aviso prévio de 24 horas
para o seguinte email: v.almeida@belasartes.ulisboa.pt

Faculdade de Belas-Artes da Universidade de Lisboa, 23 de fevereiro de 2018.



