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1. Objetivos de Aprendizagem

Nesta Unidade Curricular (optativa tedrica) abordam-se os aspetos inerentes a uma das tematicas
mais abrangentes da atualidade - a Inovacgao. Esta abrangéncia refere-se a verificacao de que toda a
dindmica evolutiva - natural (biol6gica) ou artificial (tecnoldgica) - assenta na ocorréncia do fenémeno

(mutacao/selecao/implementacao) designado de inovagao.

Nesta UC, o estudante sera conduzido a um certo entendimento geral da ideia de inovacao (que vai
desde a selegdo natural a ‘selecao projetual’) procurando-se exercer uma certa complementaridade
relativamente ao entendimento correntemente divulgado nas ‘publicacdes da especialidade’
(genericamente associadas a areas da gestao e do marketing). Nesta complementaridade, procura-se levar
a que o entendimento da ideia de inovag¢do (e das nogoes a ela associadas) se encontre mais

especificamente contextualizado no seio das areas do Design e das metodologias criativas/ projetuais.

Assim, relativamente aos objetivos de aprendizagem para este envolvimento pedagégico,

especificam-se 0s seguintes aspetos:

e Identificacao dos fatores que propiciam ou inibem a ocorréncia de Inovacgao;



e Conhecimento de normas e praticas instituidas/ divulgadas no ambito da fomentacao da inovacao e

do ‘desenvolvimento projetado’;
e Familiarizacao com terminologias/ linguagens associadas ao ambito (tedérico-pratico) da Inovacao;

e Entendimento da metodologia focada na resolucao de problemas (reconhecimento de alguns modelos

de “metodologias criativas”);

e Entendimento de como os fatores restritivos/ injuntivos tanto limitam e condicionam as realizacoes

humanas, como também podem compensar, possibilitar ou potenciar as mesmas;

e Entendimento dos fatores complicativos e acelerativos do progresso e do desenvolvimento

tecnolégico.

e Entendimento dos aspetos que opdem os processos evolutivo naturais (Selecao Natural) aos artificiais

(‘selecao projetual’);

e Entendimento da dindmica transformativa/ evolutiva inerente aos contextos técnicos, culturais, sociais

e ambientais (para além dos biolégicos);

e Aquisicao de capacidades de analise critica (identificacao, extrapolacdo e compreensao) relativamente

a certos statu quo (crencas, estere6tipos, costumes, modas ou até estados da arte).

2. Conteudos Programaticos

Os contelidos programaticos que suportarao os desenvolvimentos pedagdgicos nesta UC encontram-

se abrangidos pelas seguintes tematicas:

e As condicoes sine quo non da inovagao - a) O conhecimento, os modelos mentais e a experiéncia
uso/vivencial na geragao de insights; b) o empreendedorismo implementador entre a Criatividade/
Inventiva e as rotinas de uso/ frui¢cao; c) o Pensamento integrativo dos raciocinios indutivo, dedutivo e

abdutivo;

e (Gestao dainovagao - A geracao de conhecimento novo, ou de novas combinatérias do conhecimento

ja existente, e a procura da sua aplicacao/rentabilizacao exitosa;

e 0O modelo tentativa-erro-aprendizagem - A aposta no novo & distintivo entre desejo de atragdo e risco

da nao-aceitacao;

e Originalidade & Performance - A demanda de valores distintivos, €/ou melhorativos; o bem-estar entre

o poder da aparéncia e o desempenho da funcionalidade técnica;

e Contextos & teores de Inovacao - a) do cérebro humano & hominizacao (caracteres biologicos) ao
espirito humano & humanizacao (carateres socioculturais); b) A Inovacao de Produto, de Processo, de

Organizacao e de Marketing; c) Inovacao Incremental, Distintiva e Disruptiva;

e |novagao, Progresso e Crescimento - a) A inovagcado fomentadora da aceleracao e da

complexificacdo/dependéncia tecnolédgica (“lei de moore”); b) A inovagao ao servigo do ‘valor humano’



e da sustentabilidade ambiental/ social (“Simplificacdo Voluntaria” e “Decrescimento”); ¢) A
sustentabilidade econémica, Ambiental e Social face a globalizacao e a demanda de satisfacao de
necessidades (de bem-estar e recursos) por parte de um contingente humano em constante

crescimento;

O caracter integrativo e interdisciplinar do Design - O Design na exploracao das emocoes e motivacoes
humanas (desde a subjetividade expressiva/estética/criativa da Arte a objetividade técnica/cientifica

para compreensao, dominio e aproveitamento/ aproximacao da Natureza);

Design e Inovacao - a) A procura da resolucao de problemas: da identificacao/ definicao de problemas
as hipoteses da sua resolucao (previsao linear VS in/determinagdo complexa); b) A Analise do Ciclo de
Vida, da complexidade e dos impactos relativos a producao, a disponibilizagao, ao uso e ao descarte
de produtos; c) A Cadeia de Valor no processo de incrementacao da qualidade nos dominios da

tecnologia, do mercado, do ambiente e das satisfacoes humanas;

3. Metodologias de Ensino e Avaliagcao

Dado o carater tedrico desta UC, a acdo pedagobgica sera exercida essencialmente através de aulas

expositivas (que recorrerdo a apresentacoes data show e a exemplificacao ou analise de temas/casos).

Nestas aulas sera facultada a agnicao de conceitos/ nogoes em torno dos conteldos suprarreferidos

(ponto 2), comentada (e recomendada) alguma leitura de bibliografia da especialidade e promovida a

discussao acerca dos assuntos apresentados. No final de cada sessao sera proposto aos estudantes

(como trabalho de casa) um pequeno exercicio individual cuja questao abordada (relacionada com

tematicas expostas nas aulas) servira para promover algum debate em sessao posterior. Pretende-se que

esta exercitacao faculte condigcoes propicias a consecucgao de alguns dos objetivos suprarreferidos e

produza dados de avaliacao relativos aos seguintes aspetos:

Motivacao e empenho individual (assiduidade, interesse pelas matérias e cumprimento dos exercicios
propostos)

Interpretacao e analise critica de realidades (envolvendo o conhecimento tacito e a pesquisa/ recolha
de informacao circunstancial);

Argumentacao na exposicao de pontos de vista ou de questoes acerca dos assuntos abordados;
Participacao nas aulas com dinamizacao de discussao critica e da troca de ideias;

Compreensao das matérias apresentadas e discutidas nas aulas.

A avaliacao consistira na apreciacao do modo como o cumprimento destes aspetos ira concorrer

para o alcance dos objetivos suprarreferidos (ponto 1.) e estabelece-se segundo trés componentes:

Avaliacao continua - reflete a prestacao do estudante (ao longo do semestre) em termos da sua
assiduidade, participacao e empenho.

Avaliacao periddica - incide no resultado e no cumprimento de prazos relativos a cada exercitagao
(podendo ser expressa em escaloes de A a D).

Avaliacao final - integra as apreciacdes das avaliacoes anteriores e € expressa (quantitativamente) na

escala de 0 a 20.
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5. Assisténcia aos alunos

Prof. José Viana: segunda-feira das 11,30h as 14h na sala 4.19, sujeito a marcagao prévia (com

antecedéncia de 24 horas) através do email: j.viana@belasartes.ulisboa.pt

Faculdade de Belas-Artes da Universidade de Lisboa, 1 de setembro de 2017
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