b belas-artes
a ulisboa

PROGRAMA CURRICULAR

ANO LETIVO 2017 — 2018

Unidade Curricular: Design Editorial e Novos Media
Docente responsavel: Sofia Gongalves
Respetiva carga letiva na UC: 1,5h

Outros Docentes:

Respetiva carga letiva na UC:

ECTS: 6

1 — Objetivos de Aprendizagem

A disciplina fomenta o desenvolvimento de competéncias para a analise, reflexao e explorag
3o criativa de objectos e estratégias do design editorial no contexto dos novos media,
nomeadamente:
a) reconhecer os novos paradigmas de edi¢do que emergem do cruzamento e
complementaridade de meios de produgao e publicagéo;
b) promover a pesquisa como base do desenvolvimento do projecto, da concepgéo a
sua implementagao;
c) desenvolver capacidades de andlise e critica pelo reconhecimento de estratégias
actuais de criagdo e publicacdo de conteidos numa era pds-digital;
d) adquirir autonomia conceptual e operativa, valorizando-se a colaboragdo em equipa;
e) aplicar metodologias adequadas aos meios e recursos disponiveis para a edi¢éo e
publicagao hibrida ou expandida;
f) fomentar a experimentagao criativa em torno dos meios, processos e estratégias do
design editorial, visando o desenvolvimento de um discurso critico através da produga

o de artefactos de comunicagao.

2 — Conteudos Programaticos
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A nivel conceptual e operativo, os conteidos desenvolvem-se em torno do dialogo entre
meios analogicos e digitais, seus modos de criacdo, estruturagéo, acesso e apresentagdo de
contetidos. Assume-se 0 actual campo da criagdo editorial enquanto dominio em
reconfiguragdo, cujos antecedentes podem ser tragados & democratizagdo do desktop
publishing e se alargam ao uso de recursos de natureza ‘livre’ e ‘aberta’, bem como, a novas
possibilidades de edigéo e publicagdo. O contexto pos-digital reforga a diluigdo de fronteiras
editor e leitor, e o papel do designer enquanto agente activo na produgéo de conteudo. O
estudo de diferentes projectos editoriais serve de mote para uma exploragao pratica da
complementaridade de meios fisicos (impressos) e digitais (online). Como estratégia
operativa o conceito de indexagdo é contraposto ao conceito de codex enquanto objecto
editorial, como motes para a elaboragdo de um projecto editorial cuja forma se devera

constituir como conteudo.

3 — Metodologias de Ensino e Avaliagao

A disciplina inclui aulas tedricas e aulas dedicadas a discussao e apresentagédo de temas e
obras, como suporte a pratica projectual. Os temas e referéncias propostos fomentam a
aquisigéo da cultura especifica e o desenvolvimento de uma abordagem critica ao design
editorial. Nas aulas de apresentagdo os alunos discutem, expdem e argumentam o seu
projecto enquanto concretizagdo pratica de uma reflexdo sobre o dominio editorial. A
disciplina ndo é condicionada em termos de meios de produgéo, sendo aberta a diferentes
estratégias operativas. A avaliagdo continua assenta na assiduidade, participagdo, empenho
e evolugdo do aluno, sendo que a avaliagdo periodica e final dos exercicios e projectos
contempla a pesquisa, metodologia, experimentag¢éo, adequacéo e pertinéncia do trabalho
desenvolvido pelos alunos. A classificagéo final tem em conta a avaliagdo continua (15%), os
exercicios (40%) e projecto (45%).
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5 — Assisténcia aos alunos

O horario e local de atendimento sera publicado pela Coordenagdo do Mestrado em
Design de Comunicagéo e Novos Media no inicio de cada semestre. A assisténcia aos
alunos é feita mediante marcagio e confirmagao prévia com as docentes através dos
respectivos enderegos:

Sofia Gongalves <s.goncalves@belasartes.ulisboa.pt>

Faculdade de Belas-Artes da Universidade de Lisboa, 12 de Setembro 2017.



